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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen5 von 5 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich.
Erkenntnisreich und direkt anwendbar! Von Marion OberparleiterWas bedeutet es, (k)eine Strategie zu haben und
warum ist das fr ein Unternehmen so wichtig? In diesem Buch findet man nicht nur allgemeine Beschreibungen,
sondern was viel wichtiger ist; einen Leitfaden, wie man seine eigene unternehmerische Richtung bewerten kann; mit
zahlreichen Denkanstssen und sehr anschaulichen und einfach verstndlichen Beispielen wird einem schnell klar, wo
man sich selbst verbessern oder vielleicht sogar neu ansetzen kann. Endlich ein Ratgeber, der sich nicht mit
Beschreibungen zufrieden gibt, sondern praktische und durchfhrbare Anstze bietet - fr jeden, dem die Zukunft seines
Unternehmens am Herzen liegt, oder der einfach mehr ber Unternehmensfhrung wissen mchte. Sehr hilfreich!1 von 1
Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Wichtiges Buch fr den Unternehmer von heuteV on Rainer
FischerZuerst einmal definiert das Buch den Begriff Strategie in Bezug auf ein Unternehmen. Dadurch wird der
Unterschied zur Zielplanung und dem Tagesgeschft klar erkennbar. Dann liefert es wertvolle Gesichtspunkte zu
Nachfrage und Goodwill und hilft dabei, die eigene Position im Wettbewerb zu erkennen, gefolgt von Mglichkeiten
zur Verbesserung. Das Buch von R. Stahl ist ein gut lesbares Fachbuch fr jeden, der die Weichen fr die Zukunft des
Unternehmens besser und prziser stellen mchte.0 von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. sehr
Hilfreich bei der JobsucheVon Martin WagnerDieses Buch beschreibt die Marktwirtschaft so wie ich esimmer schon
geahnt hatte aber nirgends gefunden. Mit dieser Lektreist esein leichtes sich nach dem richtigen Arbeitgeber
umzusehen oder die eigenen Aktivitten richtig zu koordinieren. Fr mich hatte es den Effekt einer Rntgenbrille (und das
bei nicht mal 100 Seiten).Sehr empfehlenswert!

PressestimmenDas Buch vermittelt einen klaren, bersichtlichen, nachvollziehbaren und bodenstndigen berblick ber das
Thema Strategie ohne Schnick-Schnack und Ausschweifungen. Whrend des Lesens wird der Leser schon dazu
animiert seinen | ST-Zustand mit den Informationen zu vergleichen, frischen Wind in die Betrachtungen zu
Neugeschft, Umorganisation und Konkurrenz einflieen zu lassen. Klare Ansagen, was gut ist und was nicht, vermitteln
einem den Eindruck, etwas richtig gemacht zu haben - und was nicht so gut war, kann man immer noch richten. Der
Vorteil dieses Buches ist die Anwendbarkeit, egal ob Grounternehmer, Knstler oder Selbstndiger. Nachteil ist mir
keiner aufgefallen. Esist fast ein Handbuch, denn es gibt Werkzeuge in die Hand, mit denen man feststellen kann, ob
man seine Strategie berdenken sollte oder nicht und wie man sich helfen kann. In jedem Fall liefert das Buch jede
Menge Denkanstsse. Es besttigt einen aber auch in den Dingen, die man richtig macht. (Nina Verde,
Unternehmensberaterin)K urzbeschreibungUm in der Welt der Vernderungen und des berangebots einen Leitfaden zu
gesunder und gesicherter Ertragslage zu finden, wurde dieses Buch geschrieben. Brennpunkt Strategie zeigt L sungen
auf, die den Unternehmer aus dem Preiskampf und aus den Wettbewerbssituationen herausfhren, so dass Ertrag und
Aufwand in ein gnstigeres Verhltnis kommen knnen. Fhrungskrfte verstricken sich hufig in den Stress des Alltags und
werden fr das strategisch Wesentliche blind. In diesem Buch beschreibt Roland Stahl, nach 25 Jahren
Unternehmensberatung und Coaching, wie man strategisch planen kann, um Auftrags- und Ertragslage zu verbessern
bzw. zu sichern.ber den Autor und weitere MitwirkendeRoland Stahl studierte Elektrotechnik an der TU Mnchen und
war danach in der zerstrungsfreien Werkstoffprfung ttig. Aus Erfahrungen mit Konflikten in der Industrie entstand
zunehmend Interesse fr Teamqualitt und Effizienz. So machte er sich 1983 als Unternehmensberater in Themen der
Organisation und Teamstabilitt selbstndig. Diese Aufgabe fhrte ihn durch ganz Europa, die USA und Russland. Nicht-
optimal e Situationen und Engpsse in den Unternehmungen konnten hufig auf Uneinigkeit der Fhrungskrfte an der
Spitze zurckgefhrt werden, speziell in Strategiefragen. Deshalb musste dem Thema Strategie eine besondere
Wichtigkeit zugeordnet werden. Die Untersttzung von Unternehmen und Fhrungskrften auf dem Weg zu weniger
Wettbewerbsdruck und weniger Preiskampf sowie Konsensin den Planungen wurde zur zentralen Aufgabe.



