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verschiedener Autoren, koordiniert durch die Herausgeber, handelt, ist dieses Buch in alen Teilen sehr fundiert.
Insbesondere die Aufarbeitung der theoretischen Grundlagen des Data Mining sind hier einzigartig dargestellt; das
Werk ist somit nicht nur fr Fragestellungen im Bereich Marketing, sondern auch fr die Einarbeitung in das Thema
DataMining allg. eine sehr wertvolle Wissenquelle. Abgerundet wird die Theorie durch case studiesim
Marktingumfeld. Insgesamt ist es ein sehr geeignetes Grundlagenwerk mit fundierter theoretischer Aufbereitung mit
zahlreichen Anknpfungspunkten zur Praxis.

Pressestimmen”Wissensmanagement ist zurzeit total hipp und nach Studie dieses Handbuchs ist es nicht mehr einfach
nur ein Keyword. Mit einem theoretischen und einem anwendungsbezogenen praktischen Teil vermitteln die Autoren
umfassend, bersichtlich und kompetent die Grundlagen eines erfol greichen marketingorientierten Data Minings."
BuchJournal 15.11.01WerbetextData Mining al s ErfolgsfaktorK urzbeschreibungData Mining zielt auf eine
konsequente und effiziente Nutzung der Ressource Information ab. Daher ist das Thema dieses Buches ein "Muss" fr
jeden innovativ ausgerichteten Entscheidungstrger im Marketing. Umfassend, bersichtlich und kompetent vermittelt
das Werk ales, was Projekte und Praxis erfolgreicher Nutzung von Data Mining fr das Marketing erfordern. Dabei
deckt das Buch ale Facetten des Data Mining im Marketing ab. Zunchst wird der gesamte Prozess des Data Mining
ausfhrlich beschrieben, wobei insbesondere auch auf Aspekte der Datenbeschaffung und -aufbereitung eingegangen
wird. Daran schliet sich die Erluterung der wesentlichen Data Mining-Methoden an, die sich im Marketing
nutzbringend einsetzen lassen. Anhand erfolgreich realisierter Projekte werden abschlieend die enormen
Einsatzpotenziale des Data Mining im Marketing aufgezeigt.



